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,ProWeideland: Supporting grazing using
the value-add chain by labelling
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Societal expectations (Germany)  Vs. Reality in dairy farming
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Starting point in 2014 and often today

There is a proven willingness from
society to support grazing... &
farmers need financial support to

maintain competitive... but:

Standardization bodies and hence
common standards for meadow-based
products are not available

Despite “sustainability” and labelling is
increasing in retail; Value add concepts
for farmers are still in their beginning
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Accordingto a
citizen study
80% of the
Germans want
to see us here!
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Year 2014: Project to support grazing through the
introduction of a meadow label

* Funded by: Ministry of Food, Agriculture and Consumer Protection of Lower
Saxony and supported by the Federal Institute for Agriculture and Food
(BLE)

= Project term: April 2014 — December 2018 (2 project terms)

Aim: Maintaining grazing by using the value add-chain: Create a
value-add for consumers, declare it on products demand a higher
price for them

Goal: Support grazing farmers with a premium for their products
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What has been realized until now
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Until now: 27 organisations have been drawn

together:

 Composed of science, practice & government
(agriculture , industry, NGO, consumer
protection, ministries of agriculture etc.

* Signed a common “Charta” (covenant)
committing themselves to common value
supporting grazing

e Constitute basis to establish and maintain
criteria for meadow based production in a
multi-stakeholder dialog
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Stakeholder community

» agreed on common criteria for
production and processing of meadow
milk

» meaningful for consumers &

» feasible for producers (farmers)

» moderated by centre for Grassland
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To bring it to the market by
contracting processors




Foundation of a new (dedicated) organisation
(legal entity) “ProWeideland GmbH”

» Managing organisation to work with industry

» To bring this initiative forward beyond
project term

» Centre for Grassland as single share holder

Handelsregister Deutschland
Neueintragung / Firmengrindung

Neugriindung der Firma:
PRO WEIDELAND Deutsche Weidecharta GmbH
HRB 211928

Handelsregisterauszug anfordem —

Firmenprofil anzeigen
Amtsgerich: Oidenburg Aktenzeichen: HRE Bekannt gemacht am: 28.03.2017
211928 19:00 Une

In () gesette Angaben cer Anschrift und des Gescha‘tsweiges erfoigen ohne Gewdnr:

Neueintragungen

28.032017

HRE 211928: PRO WEIDELAND Deutsche GmEH, ™
Stade 1, 26939 ] Hatung.

vom 17.02.2017 vom 17.03.2017. Albrecht-Thy

igonne. Gegenszand: Erhaitung er Vielfalt von Droduktionsverfahren der
ung: Erhatung und Forderung des Umweltschutzes. der Tiergesundheit und
n

Iwischen den wnd von

e keine von und die

Ger Weidenaltung gewshrieistet: Forderung der positiven Wahrnehmung der
Milchwirtschat: durch Gie Birger: Forderung dec Weidehaltung von Michkahen:

cer mittels uber die
Bedeutung und Vorzige der Vergabe eines an
' geis f0r Milch- ung us der
der € " und
g und zur Eegeniber de
g cer Vorzige und der andie
durch 'g und weitere '§ durch

s
und Projeite. 25.000.00 EUR.
e v vertricz einzeln. Or. Krause.

5 Jede S ¥ .
Arno, Bad Zwischenahn, "xcxxoock, mit er Befugnis. im Namen der Geselischatt mit sich
im eiganen Namen oder als Vertrater eines Dritten Rechisgeschite abiuschiiefien
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To prove that standards are
maintained.:




Creation of procedures to control production compliance
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» Independent controls by external organisations -
» Approval (accreditation) by ProWeideland

» 100 % of farms are externally controlled in 3 years

» One-stop address of all control results in ProWeideland
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Results of the project

—




Creation and registering of a label (word and
figurative mark) “ProWeideland - Weidecharta”
» Introduced in April 2017

» Basic production criteria on products, full
explanation of criteria on web-site

=== Bundesrepublik Deutschland ==

Urkunde

Uber die Eintragung der
Marke Nr, 30 2017 100 570

a3 250 WO TR 129
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Marketing through biggest
retailers in Germany

> LIDL (,Milbona“)
» REWE (,Beste Wahl)

Products: Milk / Butter / Cheese



ProWeideland: , Highly recommendable“

label | €
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ONLINE

o

= g
Startseite | Aktuelles | Uber Label-online | Uber Labels | Unsere Bewe

< Zuriick

< Neue Suche starten

PRO WEIDELAND

Deutsche Weidecharta

Vergeben in: Deutschland

Vergeben von: PRO WEIDELAND - Deutsche Weidecharta
GmbH

Kategorie: Essen und Trinken

Produkte: Milch

Anzahl der belabeiten 1

Produkte:

Anspruch

« Unabhingigkeit
« Kontrolle

v Transparenz

Unsere Bewertung

Es handelt sich um ein Label, das zud erungen bei der Produktion von (TR

und Hilchprodukten beitragt.

Die Kriterien fir die Vergabe des Labels werden von unabhangigen Stellen mitentwicke, der Vergal it transpifent. am b |t| ous | ab el th a.t

Umfassende und regeimaRige Kontrollen machen das Label glaubwirdig.

VerstoRt ein Labelnehmer gegen die Vergabekriterien, so werden ihm Sanktionen auferlegt. Verbraucher konnen alle CO ntri b u tes S i g n ifi Cantly to

wichtigen Informationen zum Label kostenlos abrufen.

ecological improvements
concerning the production of
milk and dairy products...




Current state: Quantity of sa

es in retall

Organic milk (Mio |)
2015-2016: + 21,5
2016-2017: +24,3

Meadow milk (Mio I)
2015-2016: + 20,6
2016-2017: +23,5
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Conventional milk (Mio |)
2015-2016: - 53,1
2016-2017: -138,5

n li
Konsum-
milch
Mio. | .
-3,8 0.3 -39
2015 3541 280,8 280,0 3405 2753 268,0 \\ 3.571,8
2016  346,7 279,0 2769 265,7  252,7 3.518,7
2017 3336 266,2 2619 " 2648 257,9 3.380,2
+%Vj. -38 -46 -54 -40 .03 +21 -39
anteilig Bio-
Trinkmilch +114  +11,7 *t156 +12,1 +85
Mio. |
2015 226 182
2016 23,7 19,2 18,5 23,7 19,7 20,7 23,9 18,9 24,7 20,1 19,4 252,6
2017 264 214 214 264 209 203 254 20,7 266 22,1 217 274,1
+9%V. +10,1
anteilig
Weidemilch
Mio. |
2015 3,0 34 2,8 2,9 3,0 3,2 4,1
2016 4,9 4,4 41 5,2 4,0 45 5,4 4,6 5,1 6,7 5,2 59,2
2017 7.2 5,9 6,2 6,7 6,3 6,3 8,2 6,8 6,8 8,8 6,9 6,6 82,7
+%Vj. +484 +342 +506 +296 +596 +402 +534 +489 +334 +315 +331 +251 + 39,9

e
ZMB

D

Dairy World — Marktwoche Milch 4/2018

Source:

Seite 5




Konsum-
milch
Mio. |

2016
2017
2018

+%V].

anteilig Bio-
Trinkmilch
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Absatz von Konsummilch, Imitaten und Frischprodukten im LEH
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez lan. - Aug.
+0,2 43 +2,1
-4,5 51 20 25 -1 s
3450 2758 273,4 3399 2757 2681 3273 2625 2719 339,8 2663 2583 2.367,7
341,2 272,6 266,2 3350 2682 2542 321,7 2555 263,0 330,1 270,7 2643 2.314,7
326,0 2731 2778 3178 2629 259,5 3135 2518 ] ]
-45  +0,2 +43 -51 -20 +21 -25 -14 Continues increase of
sales in meadow milk
vag  +73 +80 .63 478 M7 107 498 also in 2018

Mio. |

2016

2017

2018

+%Vj.
anteilig
Weidemilch
Mio. |

2016
2017
2018

+%V.

24,1 19,3 18,7 23,6 19,7 20,9
26,9 21,9 21,8 26,7 21,4 20,6
28,1 23,5 23,6 28,4 23,0 23,0
+4,3 +7,3 +8,0 +6,3 +7,8 +11,7
+17,1 +22,6 +18,1 ke +184 4149 111 +16,1
_-_-_-j_-_-_- B
-1,0
5,0 4,3 4,0 50 3,9 4.4 54 4,8 56 7,1 54 5,7 36,7
7,7 6,2 6,6 7,2 6,7 6,5 8,5 7,0 71 9,2 7,3 71 56,4
9,0 7,7 7,8 9,3 7,9 7,5 9,5 6,9 65,5
+17,1 +226 +181 +290 +184 +149 +11,1 -1,0 + 16,1
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ProWeideland

» is based on expert knowledge and participatory approaches
(science, practice and administration)

» is balanced between meaningfulness for consumers and
producibility for relatively large quantities of farmers

» aims at supporting the competitiveness of grazing at farm level

» has been introduced in German market by biggest retailers
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Gefordert durch das niedersachsische Ministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz

Thank you!

More info on: www.proweideland.eu
www.qgruenlandzentrum.org



http://www.proweideland.eu/
http://www.gruenlandzentrum.org/

2. General background
The point of view of the society on the topic
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Example Sweden

A positive image can be profitable !!!

» Major food retailers (ICA, Coop & Willys) had started a swedish initiative to
support their farmers during milk crisis between 2015 and 2016 - ,Mj6lkronan”

» Disbursements to the farmers: 10 million Euro

Y

7,5 million Euro from consumers, 2,5 million Euro from food retailers
» In just 6 months

Tinster och radgivning for Sveriges smaforetagare > Press > Nyheter > ICA Sveriges och LRF:s initiativ
“Mjolkkronan"

ICA Sveriges och LRF:s initiativ m
"Mjolkkronan”

Kontakta oss med dina|

Sista utbetalning av Mjolkkronan sker den 25 april. Eventuella andringar ska Mejla vér support
las support.mjolkk rfk It.se senast den 20 april. Meddelade support.mjolkkronan@irfkonsy
*— > andringar efter detta datum finns ingen mojlighet att ta hansyn till.

Ring foljande radgivare p3 LRH

ICA har beslutat att, under tiden 21/9 2015 till 27/3 2016, ge Sveriges mjblkforetagare en direkterséttningsom  8:00-16:00 (uppge Mjdlkkronad

ska fordelas pé respektive for insvolym. LRF Konsult har fatt i uppdrag via LRF att ansvara for
R & 5

Per Elander 021-10 35 68
[TILLSAMMANS FYLLER VI GLASET

av de inte enbart har svenska medlemmar. Ovriga
: = Axel Andersson 021-10 35 )
mejerier fordelar utbetalning direkt till sina leverantdrer.

ICAs mjolkkrona har bidragit med e ‘ Semika YRz 2110357
ingen till Arla leverantbrer
drygt 113 miljoner ti“ de svenskq Direktersttningen utgors av L ks pcr‘l l\tcrswfuackningsomiU\séVlavl\lrlasm]olku‘ndcrdenaktuclla . P —

bonderna

edan september 2015 har ICA-kunderna haft méjlighet att bidra med en extra
jolkkrona som har gatt direkt till Sveriges mjélkbénder. Utéver detta har ICA

kjutit till 25 miljoner kronor. Totalt har insatsen bidragit med drygt 113 miljoner
ronor till de svenska mjélkbénderna vilket évertraffar férvantningarna. |
ienomsnitt berdknas mjélkkronan ge 28 000 kronor extra per mjélkgard.




